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BAK Beftrderungsabhangige Kosten
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SER
SGE
SGF
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SKO
SLF
STP
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TOD
TQM

U.E.
URL
uvo
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VFR
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Safety Assessment of Foreign Aircraft
Streckenbetriebsergebnis
Streckenergebnisrechnung

Strategische Geschéftseinheiten

Strategische Geschéftsfel der

Société International e de Télécommunication
Aéronautique
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Sitzladefaktor

Sondertarifpassagier

Transatlantic Common Aviation Area
Tausenderkontaktpreis

Ticket on Departure

Total Quality Management

Unseres Erachtens
Uniform Resource L ocator
Urspungsverkaufsort

Vereinigung Cockpit
Visual Flight Rules

Yield Management

Verwendete Airport Codes

AMS Amsterdam
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CHI Chicago
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